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Wat doen we met
de plasticmix?

De ambitie om te komen tot een circulaire economie wordt al 
jarenlang in brede kring gekoesterd. De dagelijkse praktijk staat 
daarmee vooralsnog in schril contrast. Zo wordt wereldwijd naar 
schatting nog geen vijf procent van het plasticafval gerecycled. 
Vooral ‘de mix’ van de afvalstroom van diverse soorten kunststof 
vormt een bottleneck. Maar dat is geen reden om bij de pakken 
neer te zitten. 

ANNEMARIE ROON

afval wordt aangemerkt als ‘gerecycled’ 
zodra het wordt afgeleverd bij een recy-
clingbedrijf. In de praktijk belandt een 
belangrijk deel echter alsnog in de verbran-
dingsoven of op de stort, omdat de samen-
stelling ervan scheiding en recycling lastig 
en kostbaar maakt. Tot vrij recent werd een 
aanzienlijk deel van ons plasticafval naar 
China verscheept. Sinds daar een invoerver-
bod op kwam, lijkt er een illegale export-
stroom te zijn ontstaan, vooral richting 
Maleisië (Bron: De Monitor KRO-NCRV, 
oktober 2019). Zo’n 60 procent van het 
Nederlandse afvalplastic wordt verbrand. 
Naar schatting 2,5 procent komt in de 
natuur terecht en van maar liefst 30 procent 
is onbekend wat er daadwerkelijk mee 
gebeurt. 

Kansen in de afvalstroom
Een somber beeld. Gelukkig zijn er onderne-
mers die kansen zien in de plasticafval-

stroom. Van PET-fl essen en ‘monostromen’ 
met een eenduidige, hoogwaardige samen-
stelling maken zij inmiddels fl akes of kor-
rels waar nieuwe producten van kunnen 
worden vervaardigd. Daarbij gaat het om 
circa 15 procent van de totale hoeveelheid 
afvalplastic. De hoofdmoot bestaat uit een 
diverse mix van kunststoffen, waarvan je 
volgens directeur Bram Peters van Save 
Plastics in Arnhem alleen balken en palen 
kunt maken. En dat is dan ook precies wat 
zijn bedrijf al dertig jaar doet. 
 “Ook de laagwaardige afvalmix is een 
grondstof ”, vindt Peters. “Je moet er alleen 
geen mooie elegante pennetjes of zo van 
willen maken. Dat lukt niet, dan krijg je 
ruwe randjes. Maar voor een dikwandig pro-
duct is het prima geschikt.” De palen en 
balken van Save Plastics worden ingezet 

In de vroege jaren ’50 werd plastic tri-
omfantelijk geïntroduceerd als won-
dermiddel voor huisvrouwen: ‘Uw 
leevensmiddelen langer versch!’ Maar 

inmiddels heeft plastic een imagoprobleem. 
De associatie met afval, aardolie en plastic 
soep ligt voor de hand. En terecht. De pro-
ductie van plastic is in enkele decennia 
exponentieel gegroeid, wereldwijd van 1,5 
miljoen ton in 1950 tot 322 miljoen ton in 
2015. Alles bij elkaar opgeteld is dat een pro-
ductie van 8,3 miljard ton plastic: per nu 
levende wereldburger meer dan 1000 kilo. 
Veertig procent van alle plastic producten is 
binnen één maand afval geworden. Een 
gigantische berg dus.

Ondoorzichtig succesverhaal
Sinds 2010 wordt plastic in Nederland apart 
ingezameld en opgehaald voor recycling. 
Hoe succesvol dat is, is ondoorzichtig. 
Milieu Centraal schat in dat momenteel 
minder dan 50 procent van het plastic ver-
pakkingsmateriaal in Nederland wordt 
gerecycled en het Europees Parlement komt 
voor ons land ietsje hoger uit: 50-60 pro-
cent. Maar uit recent onderzoek (2019) van 
de Algemene Rekenkamer blijkt dat slechts 
15 procent van het afval wordt omgezet in 
nieuwe grondstof. 
 Het verschil zit ‘m in het feit dat plastic-
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voor zwaar gebruik in de buitenlucht: voor 
de bouw van steigers, bruggen, beschoeiin-
gen en damwanden, maar bijvoorbeeld ook 
voor park- en tuinbankjes, of lantarenpalen. 
Dit plastic bouwmateriaal is sterk, onder-

houdsvrij en kan tot negen keer toe 
opnieuw gerecycled worden. 

Huis van plasticafval 
Maar Peters wil meer. “We hebben jaarlijks 
een paar miljoen omzet”, vertelt hij. “Maar 
het blijft zo hangen in toepassingen die 
amper worden opgemerkt. Wij willen gere-
cycled plastic naar de mensen toe brengen.” 
Peters’ vrouw bedacht een ludieke oplos-
sing: bouw er een huis van. En dat gebeurde. 
Sinds april dit jaar woont Peters met zijn 
gezin in het allereerste huis dat voor 30 pro-
cent uit gerecycled plastic bestaat: de hele 
buitengevel en het terras zijn er bijvoor-
beeld mee bekleed (zie ook MilieuMagazine 
nr. 6-2020). De woning bestaat uit losse 
units die naar wens kunnen worden gescha-
keld en is energetisch zelfvoorzienend. 

“Door er zelf in te wonen, laten we zien dat 
goed bouwmateriaal uit gerecycled plastic 
niet alleen mogelijk is, maar ook nog eens 
mooi en comfortabel.” Inmiddels hebben 
zich 780 geïnteresseerden gemeld, die 

Bram Peters, directeur Save Plastics:
“Per huis kunnen we 10.000 kilo afval 
redden”

Casper van der Meer, CEO Better Future 
Factory: “De achilleshiel is het 
kortetermijndenken”
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onlangs de prijs van een dergelijke, casco op 
te leveren, woning te horen kregen: 180.000 
euro. 

Mondiale ambities
“Als dit concept aanslaat”, zegt Peters, 
“draaien we straks meer omzet, waardoor 
we nieuwe machines en fabrieken kunnen 
neerzetten. Wereldwijd.” Tot dusverre 
werkte Save Plastics met een vaste produ-
cent in de regio Arnhem; eind dit jaar opent 
‘de eerste groene plasticfabriek’, zoals Peters 
het noemt, in Almere. “Onze droom is om 
overal huizen te gaan bouwen met lokaal 
afval als grondstof. We zijn bezig met de 
ontwikkeling van modulaire fabrieken die 
overal ter wereld neergezet kunnen worden, 
om daar ter plekke een soort enorme lego-
blokken te gaan maken om huizen mee te 
bouwen. Per huis kunnen we op die manier 
10.000 kilo afval redden dat anders was gaan 
zwerven of in de verbrandingsoven was 
beland. En dan heb ik het nog niet eens over 
de bomen die kunnen blijven staan als ze 
niet als bouwmateriaal dienen.”

Better Future Factory
Waar Save Plastics zich toelegt op de brede 
toepassing van een relatief beperkt aantal 
producten van laagwaardig plasticafval, 
richt het Rotterdamse Better Future Factory 
(BFF) zich op de hele plasticketen. Van pet-
flessen laten ze New Marble-wandtegels 
maken, bloempotten van plasticafval uit de 
oceaan. Maar bijvoorbeeld ook lampen van 
gebruikte flessen, en tassen en meubelbe-
kleding van textielafval. “Inmiddels kunnen 
we onszelf wel kunststofexperts noemen”, 
zegt medeoprichter en CEO Casper van der 
Meer. “Aanvankelijk deden we vooral ont-
werp en engineering; de laatste jaren zijn we 
iets meer opgeschoven richting advies en 
strategie.”
 Alleen impact maken ‘aan de achterkant’ 
- door het verwerken van afvalstromen - is 
niet genoeg, stelt hij. “Je moet ook het ont-
werp- en productieproces aanpakken. Zo 
hebben we een scan ontwikkeld, waarmee 
we bedrijven helpen om naar hun plastic-
stromen te kijken. Het komt regelmatig 
voor dat producten overbeschermd zijn, 
dus met meerdere lagen verpakkingsmate-

riaal. Dat is vaak goed bedoeld, onder het 
motto ‘Better safe than sorry’. Of het is een 
gevolg van een verandering in verpakkings-
beleid, waarbij een bestaande verpak-
kingslaag niet wordt vervangen door de 
volgende. Door dit in beeld te brengen, hel-
pen we de producent om bewustere keuzes 
te maken. Verder houden we trends en wet-
geving in de gaten en kijken we naar kansen 
om in de marketing de meerwaarde van een 
gerecycled product te onderstrepen.”

Versnelling komt eraan!
Beide ondernemers zien het als belangrijk 
doel om ‘die 60 procent naar beneden te 
krijgen’: minder afval de verbrandingsoven 
in dus. Dat gaat langzamer dan verwacht en 
gehoopt, bekent Van der Meer. “Het is moei-
lijk concurreren met virgin plastic. Dat kan 
precies naar wens worden geproduceerd, 
tegen veel te lage kosten, zeker sinds door 
de coronacrisis de olieprijzen zijn gekel-
derd.” Hij signaleert dat al een paar decen-

nia lang de discussie wordt gevoerd over 
hoe dit productiesysteem, met oneerlijke 
beprijzing en veel te veel afval, is te doorbre-
ken. Zonder dat er structureel iets veran-
dert. “De achilleshiel is ook hier weer het 
kortetermijndenken. Daar komt bij dat de 
gevestigde belangen krachtige lobby’s heb-
ben.” Toch is hij hoopvol: “Millennials zijn 
veel meer bezig met duurzaamheid, dus die 
versnelling komt er wel. Want niet alleen 
consumenten vragen steeds vaker om duur-
zaamheid, ook de nieuwe generatie werkne-
mers.”  lll

‘Vaak zijn producten 
overbeschermd met 

meerdere lagen 
verpakkingsmateriaal’
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